1. MBX ALSWAHL
— Die MBX-Methode basiert auf der Zusammensetzung der Matchteilnehmer.
Die Zielpersonen wahlen wir nach folgenden Kriterien aus:
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0. MBX-WORKSHOF 1

Je nach definierter Sprungweite wird das Thema eingegrenzt.

Der erste Workshop dient zur Bedarfsanalyse. Sie dient dhnlich wie die SWOT-
Analyse zur Einschatzung von Vorteilen, Hemmnissen und Chancen. Die Befragung
passt sich der Kommunikationsweise der Teilnehmer an. Je nach Team werden
gezielt Fragen gestellt und systematisch dokumentiert oder im Gespréach spontan
interveniert. Anschlieend werden alle Aussagen intern zugeordnet.

3. MBX ITERATIVE SCHLEIFE

Die Ergebnisse des Kick-Offs werden in Bezug auf Zeit und Machbarkeit sowie
Grolle des Nutzenfaktors bewertet und als Vorschlag schriftlich oder mindlich
in der Gruppe vorgestellt. Ziel ist es zu vergleichen, ob die Erkenntnisse und der
Losungsvorschlag von MBX deckungsgleich mit denen der Teilnehmer sind.

4. MBX-WORKSHOF 2

Der MBX-Workshop 2 dient der spezifizierten Entwicklung einer Losung. Die
Implementierung dieser Losung folgt je nach Zielgruppe, Umsetzungspartner und
Art (Konzept/Kampagne/Produktentwicklung/Businessplan).
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